




Schwerpunkt EnergieImpressionen der RHEMA 2025
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Die Energiebranche befindet sich in einem tiefgreifenden Wandel, bedingt 
durch den Klimawandel, die Notwendigkeit einer Energiewende und innovative 
Technologien. Diese Entwicklung hat auch in der Region Rheintal hohe Rele-
vanz, wo ein wachsendes Interesse an nachhaltigen Energielösungen und ener-
gieeffizienten Technologien besteht. Und genau diese Themen möchten wir an 
der RHEMA 2026 genauer beleuchten.

Mit dem Schwerpunkt Energie möchte die RHEMA Rheintalmesse eine Platt-
form schaffen, die sowohl Bildung als auch Interaktivität und Innovation fördert, 
während sie gleichzeitig den Wissenstransfer in der Region stärkt.

Haben Sie Interesse an einem Messeauftritt oder einer Partnerschaft im Bereich
Energie? Dann melden Sie sich bei uns. Wir geben Ihnen gerne Auskunft oder
vereinbaren einen persönlichen Gesprächstermin. Weitere Informationen und 
das Anmeldeformular finden Sie unter: rhema.ch/aussteller-werden



Aufräumen mit Klischees über Messen
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Messen sind ein zentrales Element der Wirtschaft und haben zahlreiche Funk-
tionen. Trotzdem existieren viele Klischees über Messen, die oft die Wahrneh-
mung und Nutzung beeinflussen. Vier Klischees möchten wir hier widerlegen 
und Ihnen aufzeigen, dass Messen nach wie vor ein wichtiges Marketing-Instru-
ment sind.

Klar: Die RHEMA ist auch was 
für Ältere. Und für dich. Messen 
sind was für Jedermann und Jederfrau unabhängig vom Alter oder der Her-
kunft. An der RHEMA begegnen sich Menschen, Marken und Möglichkeiten. 
Gemeinsam erschaffen sie eine einzigartige Atmosphäre.

Messen gibt es bereits seit dem 7. Jahrhundert. 
Seitdem haben sie sich immer wieder gewandelt 
und den Anforderungen ihrer Zeit angepasst. 
Heute wandeln sich Messen tendenziell weg vom 
reinen Instrument der Verkaufsförderung, hin zu 
einem äusserst vielfältigen Marketing-Instrument.

Der persönliche Austausch mit Menschen, von Angesicht zu Angesicht, fördert 
etwa den für Kunden- und Geschäftsbeziehungen unerlässlichen Vertrauens-
aufbau. Messen sind unglaublich wandelbare und vielseitige Marketing-Ins-

trumente, die sich komplementär zu 
einer digitalisierten Welt verhalten.

Egal mit wem man spricht: Kaum 
jemand verneint die Bedeutung 
des persönlichen Kontakts und 
des sinnlichen Erlebens – gerade 
im Kontrast zur vermeintlichen 
digitalen Omnipräsenz. Manche 
Dinge und Emotionen lassen sich 
eben nicht oder nur schwer digita-
lisieren.

Die Bedeutung des persönlichen 
Kontakts  hat sich im Zuge der Di-
gitalisierung verändert und ist so-
gar noch grösser geworden. Messen sind ein wichtiger Ort für diese Begegnung 
und das sinnliche Erlebnis aus erster Hand.

Ein Messeauftritt an der RHEMA 
kostet Geld und verursacht einen 
gewissen Planungs-, Organisations- 
und Umsetzungsaufwand. Das ist 
unbestreitbar
Die Frage lautet daher: Was heisst 
„zu aufwendig“ und „zu teuer“?

Für den Preis eines Zeitungsinserats bekommt man also einen komplett ausge-
statteten RHEMA Messestand, diverse Zusatzdienstleistungen wie Eintritte und 
einen Ausstellereintrag auf rhema.ch sowie in der RHEMA Messezeitung (GA mit 
67’000 Ex.).

Natürlich ist der Personalaufwand für Gestaltung und Schaltung eines Inserats 
ein Stück niedriger als für einen sechstägigen Messeauftritt. Dafür bietet der 
Messeauftritt aber auch die persönliche Begegnung mit direktem Rückkanal.

RHEMA Messestand

15m2 Eckstand inkl. Strom, Wände 
und Teppich: CHF 5’229.00

- 40’000 - 45’000 Besuchende an 
  sechs Messetagen
- persönliche Gespräche
- zeitaufwendig
- zusätzliche Standbaukosten

Kosten pro angesprochener Person: 
ca. CHF 0.12

Zeitungsinserat

Inserat 1/2 Seite, Grossauflage, der 
Rheintaler: CHF 6’160.00

- 47’000 Leserinnen und Leser 
  an einem Tag
- unpersönliche Ansprache
- zeitsparend
- zusätzliche Agenturkosten

Kosten pro angesprochener Person:
ca. CHF 0.13

Messen sind zu aufwendig 
und zu teuer.

Messen sind 
von gestern.

Messen sind Teil zeit-
gemässen Marketings

Digitalisierung verdrängt
Messen

Jüngere gehen nicht 
mehr gerne an Messen.

Digitalisierung ohne 
Messen ergibt wenig Sinn.

Messen sind generationen-
übergreifende Begegnung.

Messen sind effektiv 
und preiswert.

#1 Klischee

#3 Klischee

#3 Fazit

#2 Klischee

#4 Klischee

#2 Fazit

#4 Fazit

#1 Fazit



Öffnungszeiten und Programm RHEMA 2026 RHEMA – Die Marketing-Plattform
im Rheintal

Nutzen Sie das Potenzial der 
RHEMA Rheintalmesse
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Tag

*Änderungen vorbehalten.

Ausstellung Unterhaltung Tagungen & Events

Fr, 24. April

Sa, 25. April

So, 26. April

Do, 30. April

Fr, 1. Mai

Sa, 2. Mai

14:00 bis 20:30 Uhr

14:00 bis 20:30 Uhr

11:00 bis 17:00 Uhr

14:00 bis 20:30 Uhr

14:00 bis 20:30 Uhr

14:00 bis 20:30 Uhr

ab 20:00 Uhr

ab 20:00 Uhr

ab 16:00 Uhr

ab 20:00 Uhr

ab 20:00 Uhr

ab 20:00 Uhr

RHEMA Eröffnungsfeier 
HV AGV Rheintal
RHEMA Sportdialog

RHEMA Tag der Blasmusik
RHEMA Jassturnier 
HV HEV Oberrheintal

RHEMA Gwerblertag

Startup Forum
Behördentag

RHEMA Family Day
Gottesdienst

RHEMA Brunch

Deshalb haben wir einen Auftritt an der RHEMA:

Bea Frei
Geschäftsleiterin Weingut Zünd AG

«Für uns ist die RHEMA seit Jahren ein Fixpunkt im Ver-
anstaltungskalender. Die Messe bietet für uns jeweils die 
perfekte Gelegenheit, um unseren Kunden die frisch abge-
füllten Weiss- und Rosé-Weine des neuen Jahrgangs zu prä-
sentieren. Auch die guten Gespräche bei einem Glas Wein 
in unserem gemütlichen Messe-Beizli sind sehr wertvoll.»

Persönlich in Kontakt treten

Treten Sie mit potenziellen Kunden 
in Kontakt. Machen Sie Ihre Kun-
den zu Fans oder Unbekannte zu 
Neukunden. Direkt an Ihrem 
RHEMA-Messestand.

Bekanntheit stärken

Stärken und festigen Sie Ihren 
Bekanntheitsgrad. Rücken Sie Ihr 
Unternehmen, Ihre Produkte und 
Dienstleistung an der RHEMA ins 
beste Licht.

Mitarbeiter rekruitieren

Präsentieren Sie sich an der Rhein-
talmesse als vorbildlicher Arbeitge-
ber und überzeugen Sie potenziel-
le Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter 
von Ihrem Unternehmen.

Neue Produkte präsentieren

Ein Messeauftritt ist die ideale Ge-
legenheit, eine Produktinnovation 
oder eine neue Dienstleistung vor-
zustellen. Präsentieren Sie Ihr An-
gebot an der Rheintalmesse.

Neukunden gewinnen

Messen sind nach wie vor ein sehr 
effizientes Instrument der Markt-
bearbeitung. Live-Kommunikation 
ist durch nichts zu ersetzen. Treten 
Sie an der RHEMA in direkten Kon-
takt mit neuen Kunden.
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Tagungen und Events der RHEMA 2025

Sabrina Lüchinger
Beerli Storen GmbH

Patrick Rüesch
Rüesch AG

«Die RHEMA ist für uns wie ein Familientreffen – nur mit 
mehr Kunden und weniger Kuchen. Hier spüren wir den 
Puls der Region, bekommen ehrliches Feedback und kön-
nen zeigen wer wir sind und was wir tun.
Die Organisation? Unkompliziert. Der Auf- und Abbau? 
Dank des hilfsbereiten Teams fast schon entspannt. Für 
uns jedes Jahr ein Muss – mit Mehrwert und Menschlich-
keit. Kurz gesagt: Wenn’s die RHEMA nicht gäbe, müsste 
man sie erfinden.»

Quelle: Ausstellerumfrage RHEMA 2025

«Unser Auftritt an der RHEMA war ein voller Erfolg. Der 
direkte Kontakt mit Kunden, Partnern und Interessenten 
aus der Region ermöglichte es uns, die Produktevielfalt 
unseres Unternehmens besser vorzustellen und die Firma 
Rüesch AG bekannter zu machen.»

96.4%
positiv

Auswertung der Ausstellerumfrage 
der RHEMA 2025: FAZIT
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Folge uns auf

RHEMA.ch


